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IDEJNI PREDLOG PROJEKTA ,, ATILA-BIC BOZJI«

Osnovni zadatak idejnog predioga projekta jeste da utvrdi mogucnosti i da korisne
smernice u cilju unapredenja turisticke ponude opstine Zrenjanin konceptom lociranja i
stvaranjem prepoznatljivosti lika ngjveceg Hunskog viadara, Atile ,,Bi¢a Bozijeg”, odnosno
njegovog groba koji se, prema legendi, nalazi u koritu reke Tise na podru¢ju zrenjaninskog
potiskog podrucja

Takode, bitan zadatak idegnog predloga projekta jeste prediog smernica u cilju zastite
ovog koncepta kako bi se stvorio prepoznatljiv turisti¢ki proizvod opstine Zrenjanin.

POLAZNE OSNOVE

Idga

Osnovna idgja svodi se na unapredenje turisticke ponude opstine Zrenjanin stvaranjem
turistickog proizvoda zasnovanog na liku najveceg Hunskog kralja - Atile, poznatog i pod
imenom ,,Bi¢ Bozji“.

Prema legendi, nakon smrti, Atilino telo je postavljeno u zlatni, srebrni i gvozdeni kovéeg
i spusteno je u korito reke Tise. Lokacija groba nije utvrdena, ai pojedinci smatrgju daje kovceg
lociran negde na podrucju potiskog dela opstine Zrenjanin. U vezi s tim podacima, idgni
projekat predstavlja prvi vid ka zvani¢nom povezivanju Atilinog lika sa opstinom Zrenjanin i
rekom Tisom, a time i stvaranja jedinstvenog turistickog proizvoda u Srbiji i zastite lika
Hunskog kralja Atile - Bi¢a Bozjeg.

Povod izrade idejnog projekta

Uadljivo je daidegja stvaranjaturisti¢ckog proizvoda zasnovanog naliku i delu Atile - Bica
Bozjeg do sada nije valorizovana na odgovaraju¢i nacin niti je obuhvacen ¢itav spektar dodatnih
sadrzaja koji bi mogli biti ukljuceni u turisticku ponudu razvojem ove idegje.

S obzirom da se u razvoju turizma sve vise potencira princip jedinstvenosti, ideja
lociranja Atilinog groba na zrenjaninskom delu toka reke Tise moze znac¢gjno doprineti razvoju
turizma kao delatnosti u opstini Zrenjanin.

Povezivanjem proslosti i sadasnjosti, istorijskih podataka i legendi, stvara se neiscrpna
mogucnost kreiranja i unapredenja koncepta Atilinog groba i misterija vezanih za njegov zivot i
preranu smrt.



Istorijai legende o Atili

Atila je roden oko 406. godine na nepoznatoj lokaciji sto je bilo svojstveno nomadskim
plemenima poput Huna. Atilaje gotsko ime i ima znacenje oca. Njegov otac Manzak stradao jeu
borbama protiv Vizigota, dok je poreklo i ime Atiline majke neutvrdeno. Poznato je dajeimao i
jednog starijeg polu brata pod imenom Bleda. Nakon o¢eve smrti, o Atili se stara njegov stric
Rua. Kao mladi¢ i vest ratnik, Atila odlazi u Rim gde upozngje veliko i moéno Rimsko carstvo i
zajedno sa rimskim legionarima, kao predvodnik hunskih ratnika, ratuje protiv Vizigota.

Od 440. godine, nakon smrti strica i Hunskog poglavara - Rua, Atila odlazi u Panoniju
gde je bio centar Hunskih plemena i zajedno sa svojim bratom preuzima vlast nad hunskim
plemenima. U periodu zajednicke vladavine, Bleda je nekoliko puta kovao zaveru protiv svog
brata, ali gaje Atila svaki put osujetio u njegovim namerama. Nemajuci dovoljno jaku podrsku
medu Hunima, Atila je ¢ekao svoj trenutak. To je ostvario 443. godine kada je u dvoboju,
pobedivsi Bledu, postao jedini vliadar Huna.

Prema jednoj od legendi, uslov uspesnosti Atilinog osvaackog pohoda na Istocno i
Zapadno carstvo bio je pronalazak mata Boga Marsa. Njegovim navodnim pronalaskom, Atilaje
postao neprikosnoveni vladar. Kao izuzetno sposoban strateg i vojskovoda, Atila je veoma brzo
ujedinio sva hunska plemenai osvagjanjem Skira, Turkilinga, Sarmata, Herula, Hazara, Ostrogota
i drugih plemena stvorio je jaku drzavu koja se protezala od Danske do Panonije i od Laponije
do Kaspijskog jezera. Centar novog, moc¢nog kraljevstva bio je u Panoniji nedaleko od danasnjeg
Madarskog grada Pera gde je sagradio svoju prestonicu (Slika 1.). Zbog svojih pustosenja i
surovosti prozvan je,,Flagelum Del ““, odnosno ,,Bi¢ Bozji.

Na Atilinom dvoru viadali su gotski obi¢gji. Nakon stvaranja moénog kraljevstva, prvo
na udaru naslo se Istocno — Vizantijsko carstvo. Unistavaju¢i gradove redom od Emone
(Ljubljane) do Naisusa (Nisa) i priblizavaju¢i se i samom Carigradu, Vizantijski dvor bio je
prinuden da od Atile zatrazi primirje obavezuju¢i se na placanje dankau zlatu i ropstvu.

Slika 1. Granice Atilinog Carstva




Sledece Atilino odrediste bilo je Zapadno — Rimsko carstvo. Kragjem 450. godine upada u
provincije carstva, osvaja Galiju i potéinjava Burgunde. Nakon zauzimanja i unistenja Orleana,
Atila odlu¢uje da se sa bogatim ratnim plenom vrati u svoju prestonicu. Medutim, po povratku,
naravnici Katalaunskih polja Atilu docekuje rimska legija gde trpi velike gubitke u ljudstvu. Ne
odustgju¢i od zelje da napadne Rim, dobrom vojnom strategijom, Atila prelazi julijske Alpe i
452. godine upada u Italiju unistavajuci vise usputnih gradova. Nakon neposrednog polaska ka
Rimu, legenda tvrdi da je pred Atilu dosao sam Papa Leon i koji je ¢udnovato uspeo da ga
odvrati od zelje da napadne i razori Rim. Medutim, verovatni razlozi njegovog odustajanja od
prvobitnog plana zasigurno su bili razlicite epidemije i glad koja ga je naterala da napusti Italiju.
Plan osvajanja Zapadnog Rimskog carstva morao je biti odlozen naneko vreme.

Po povratku u prestonicu, Atila se ozenio mladom zenom pod imenom Idilko, iako je do
tada ve¢ imao nekoliko zena. Nakon vencanja koje je proteklo u slavlju i opijanju, Atila je
narednog jutra pronaden mrtav u braénoj postelji. Pravi uzrok smrti se ne zna, mada postoje
misljenjadagaje otrovala ldilko, podstaknuta od strane rimskog carstva.

Prema legendi, Atila je sahranjen u tri kovc¢ega: zlathom, srebrnom i gvozdenom i
zajedno sa velikom koli¢inom blaga spusten je u hladne vode reke Tise kojoj je, radi sahrane,
privremeno promenjen tok. Pojedini istoricari smatraju da su sa Titelskog brega generali Atile-
Bic¢a Bozjeg posmatrali sahranu i odali poslednju postu nagjvecem viadaru Huna. Nakon Atiline
smrti 453. godine, Hunsko carstvo zauvek se raspalo.

U velikom delu zapadne Evrope je zahvaljujuci, njemu nenaklonjenim, rimskim izvorima
upamcen kao otelotvorenje okrutnosti i pohlepnosti. Nasuprot tome, pojedini istoricari ga
smatrgju velikim i plemenitim kraljem.

Reka Tisa

Reka Tisa predstavlja najvecu levu pritoku Dunava sa ukupnom duzinom od preko 962

kilometra. Nastge u Ukrgini u Zapadnim Karpatima spganjem Crne Tise i Bele Tise na
nadmorskoj visini od preko 2.000 metara. Pri povoljnom vodostaju, plovidba Tisom mogucaje u
duzini od 688 kilometara, od us¢a u Dunav do Vasarosnameja u Madarskoj. U Srhiji, tok Tise je
dug 164 kilometra, od usé¢a u Dunav do srpsko-madarske granice. Tisa predstavlja prirodnu
granicu izmedu Backe na desnoj i Banata na levoj obali, a posto dotice i Srem na uséu kod
Starog Slankamena, predstavlja pravu vojvodansku reku.
Svojom sirinom i nemirnim tokom u proslosti se cesto pricalo o Tisi sa strahopostovanjem |
divljenjem, a tako je i danas. Pominje se u mnogobrojnim pri¢ama, anegdotama i pesmama,
predstavlja “Zilu kucavicu” Vojvodine i mesto za odmor brojnim putnicimai ribarima. U svome
zagrljaju ¢uvatagnovitost Tiskog cvetai misteriju groba Bica Bozjeg. Kao takva, neodvojivajeu
vrtlogu svih istorijskih podataka i legendi o hunskom kralju Atili-Bi¢u Bozjem i predstavija
osnovu turistickog razvoja Vojvodine, ali i sire.

Povezivanje lika BicaBozjeg i Tise predstavlja osnovu u razvoju turistickog proizvoda u
okviru projekta, uz uskladivanje interesa i obaveza prema ovoj, u svakom slu¢aju, zanimljivoj i
prelepoj reci.



OCEKIVANI REZULTATI

U skladu sa Strategijom razvoja turizma Republike Srbije, realne pozitivhe promene koje se
mogu ocekivati su:

1) Kreiranje i Brendiranje turistickog proizvoda: Ovim postupkom se ubrzava ulazak
ovog lokaliteta na turisticku mapu, usled ve¢ potvrdene navike daturisti sve vise traze
i prihvataju nova iskustva i destinacije. Takode, neophodno je u procesu brendiranja
dlediti tri klju¢na pravca:

Neophodnost proizvoda da opstagje u svesti potrosaca: Odgovarguéim
marketingkim aktivnostima i zastitom idegje, stvorile bi se moguénosti da
koncept Atilinog groba bude prepoznatiljiv turisticki proizvod i jedan od
simbola opstine Zrenjanin.

Neophodnost proizvoda da poseduje istoriju: Turizam kao multidisciplinarna
delatnost najvise je udovljen istrazivanjimai znanjima drugih naukai nauc¢nih
disciplina u cilju svog razvoja. Istorijski pristup kombinovan sa postojecim
legendama predstavlja izuzetnu moguénost za dalji razvoj turisticke delatnosti
opstine Zrenjanin, ai i cele Srbije. Kreiranje i realizacija koncepta groba Bica
Bozjeg moze imati veoma veliki znaca) za mlade uzrasne kategorije koje bi na
ova nacin, praktiéno i na samom terenu, imali mogucnost da se upoznaju sa
jednim delom istorije koja se odvijala na podruc¢ju Republike Srbije. Medutim,
usled velikog znacgja koju su Huni ostavili u istoriji Evropskog kontinenta,
ovag vid turizma svrstava se pre svega u kategoriju kulturno-istorijskog
turizmakoji bi kvalitetnim turistickim pristupom mogao da privuée i znacajan
broj inostranih gostiju iz okruzenja, ali i iz udaljenijih emitivnih centara.
Neophodnost proizvoda da poseduje e emente svog identiteta: Stvaranjem
prepoznatljivosti Atilinog lika kroz realizaciju ove idegje, naredna faza bi bila
usmerena ka kreiranju osnovnih elemenata koji bi bili identifikovani kao
dodatni sadrzaji koji bi omoguéili dalju turisticku afirmaciju ove idge.
Implemetiranjem dodatnih sadrzgja i idgja u celokupan projekat, poput
tematskih obilazaka podrucja, zanimljivih suvenira, predavanja na temu
Atilinog zivota, stvaranjem zanimljivih animacijskih programa, kreiranjem
korisnin  multimedijalnih sadrzga i di¢no, stvorili bi se usovi za
kompletiranje turistickog proizvoda zasnovanog na tematici burnog zivota,
misteriozne smrti i izgubljenog groba velikog hunskog vode. Takode, ovi
sadrzaji postali bi sastavni deo turisticke ponude i prepoznatljivi deo
turisti¢ckog proizvoda zasnovanog naliku Atile —Bi¢a Bozjeg.

2) Didokacija turistickih ,,vrucih tacaka“ u ponudi opstine Zrenjanin: Kao dopunski
pozitivan efekat obogacivanja tursticke ponude opstine Zrenjanin idegjom stvaranja
turistickog proizvoda zasnovanog na liku hunskog cara Atile, bila bi mogué¢nost



dislokacije turistickih ,vru¢ih tataka“. Ovag proces podrazumeva rasterecenje
postojecih znatginih turistickih destinacija opstine Zrenjanin poput Specijalnog
rezervata prirode ,,Stari Begej—Carska bara“ i usmerenje turisticke traznje ka obali
Tise, odnosno onom podrucju koje igra znatgnu ulogu u realizaciji ideje groba Bic¢a
Bozjeg.

3) Promena u profilu turista: Projektom su ostvarivi svi klju¢ni trendovi na polju
promene profila turista u buduénosti. Posebno je re¢ o trendovima usmerenih ka
obrazovanim posetiocima u potrazi za autenticnim iskustvima, kao i aktivnim
turistima koji su istovremeno zainteresovani i za prirodne i za drustvene vrednosti
destinacije. Pored navedenog, pravilnim razvojem celokupne idegje, podrucje bi
postalo znatajno ishodiste za razvoj edukativnog turizma i to pre svega za decu
osnovnoskolskog uzrasta jer bi obezbedivalo izuzetno kvalitetnu ,,uc¢ionicu na
otvorenom® sa korisnim moguénostima dodatne i zanimljive edukacije dece.

4) Saradnja i jacanje veza sa lokalnom zajednicom: Redlizacijom i stvaranjem
prepoznatljivog turistickog proizvoda opstine Zrenjanin, omogucilo bi se aktivno
ukljucenje lokane zaednice u unapredenju ponude i dajem razvoju samog
turistickog proizvoda. Adaptacijom seoskih domacinstava i ukljucenjem domace
proizvodnje u sistem turisti¢kog proizvoda, ostvarili bi se dodatni prihodi i zaposienje
veceg brojaljudi kroz ponudu turistickih usluga zainteresovanim turistima.

FAZE KREIRANJA | RAZVOJA TURISTICKOG PROIZVODA

U cilju efikasnije redizacije i implementacije ideja u turisti¢ki proizvod, neophodno je
definisati faze kreiranjai razvojaturistickog proizvoda, kako bi se jasno utvrdio pravac koji treba
slediti do potpunog i jasnog formiranja turisti¢ckog proizvoda.

Kreiranjei razvoj obuhvata 4 osnovne faze:

1. Uspostavljanje saradnje izmedu stejkholdera: Radi efikasnijeg kreiranja turistickog proizvoda,
prvi zadatak predstavlja uspostavljanje saradnje izmedu onih subjekata koji bi pronasli
zajednicki interes u okviru razvojaturisti¢ckog proizvoda zasnovanog naliku Atile — Bica Bozjeg.
U okviru konsultativnog procesa neophodno je teziti §to vecoj saradnji izmedu institucija, na
jednoj i organizacija nadrugoj strani. Stim u vezi, neophodno je da saradnja, pre svega, obuhvati
predstavnike Opstine Zrenjanin, Turisti¢ke organizacije opstine Zrenjanin, nevladinog sektora i
zainteresovanih seoskih domacinstava ciji bi smestaini kapaciteti predstavijali znacanu
materijalnu bazu za dalji razvoj buduceg turistickog proizvoda. Organizovanjem zajednickih
sastanaka izmedu zainteresovanih strana, utvrdile bi se osnovne smernice i definisale bi se
aktivnosti u cilju jasnijeg definisanjai formiranjaturistickog proizvoda.



2. Formiranje turistickog proizvoda: Druga faza predstavlja izuzetno zna¢ginu aktivnost koja bi
dovela do materijalizacije svih pojedinacnih predloga koji su utvrdeni u toku prve faze i koji bi
zajedno predstavljali budu¢i turisticki proizvod. Ova faza zahteva i najznacajnija ulaganja jer
zahteva kreiranje turisticke ponude koja ¢e predstavljati osnovu za redlizaciju idge turistickog
proizvoda. Ideje koje bi znacajno dopirnele efikasnijoj realizaciji druge faze su brojne, a sledece
mogu biti posebno znaca ne:

- Osnivanje muzeja Huna: S obzirom na znatag koji je hunska imperija ostavila na prostoru
evropskog kontinenta, kao i na idgju realizacije idegje groba Atile — Bica Bozjeg, treba teziti
osnivanju muzeja koji bi prikazao istoriju i zivot Huna sa posebnim naglaskom na samog Atilu -
Bi¢a Bozjeg. Kao muzej jedinstvenog tipa u nasoj zemlji, pored velikog znatgja za razvoj samog
turistickog proizvoda, muzg bi imao i izuzetan edukativni znata, posebno za decu
osnovnoskol skog uzrasta.

Radi ekonomskog efekta, treba teziti da muzej Huna bude lociran u samom gradu Zrenjaninu i
da, izmedu ostalog, sluzi kao promotivni faktor za dalje interesovanje turista za turisticki
proizvod koje bi rezultiralo njihovim odlaskom na samo ,,ishodiste” turistickog proizvoda,
odnosno izletiste na Tisi 1 koris¢enje dodatnih sadrzgja. Znacajnu ulogu u realizaciji ove idgje
imale bi institucije koje bi saradivale na projektu i vrsile koordinaciju i kontrolu aktivnosti.

- Uspostavljanje nauticke turisticke ponude: U cilju razvoja turisticke ponude neophodno je
obezbedenje i izngjmljivanje razlicitih plovila potencijalnim turistima uz odgovargjuce vodice i
animatore koji bi u toku plovidbe prezentovali turistima razlicite price o Hunima, Atili - Bicu
Bozjem, Tisi i sl. Ovg vid kontakta turista sa turisti¢ckim proizvodom ima najznacajniju ulogu u
njegovom razvoju jer objedinjuje sveukupnu tursticku ponudu i pruza ngvisi stepen
zadovoljavanja turisticke potrebe jer se ostvaruje na ,,ishodistu turisticke ponude, odnosno reci
Tis uz obilazak odgovaragjucih lokaliteta. Znacgjnu ulogu u realizaciji ove idge imala bi Opstina
Zrenjanin uz saradnju sa Turistickom organizacijom opstine Zrenjanin i nevladinim sektorom.

- lzrada suvenira: Pored znacajne uloge suvenira kao jednog od ssimbola kojim odreden prostor
raspolaze, njihova uloga je znatno kompleksnija, izrazena kroz ekonomske efekte ostvarene
njihovom prodajom. Neophodno je teziti §to vecoj raznovrsnosti turistickih suvenira koji bi se
sastojali od razlicitih proizvoda kao sto su: statuete Bica Bozjeg, privesci, minijaturna oruzja iz
perioda vladavine Huna (sa posebnim naglaskom ka macu Boga Marsa), CD-ovi i publikacije sa
prikazom istorije Huna, prezentacije turistickog proizvoda i drugi sli¢ni proizvodi. Znatginu
ulogu u readlizaciji ove idge imala bi pre svega Turisticka organizacija opstine Zrenjanin uz
saradnju sa nevladinim sektorom u cilju izrade kreativnih i zanimljivih estetskih reSenja budué¢ih
suvenira

- Manifestacione aktivnosti: Radi odrzavanja idegje prepoznatljivom i u cilju unapredenja
turisticke ponude samog proizoda, jednu od znacajnih aktivnosti predstavlijao bi razvoj



manifestacionih vidova turizma uz visok stepen animacije turista i posetilaca. Tako na primer,
moguce je jednom godisnje organizovati regatu manjih plovila koji bi tokom Tise plovili na
odredenoj razdaljini i uz muzicke, zabavne i druge dogadaje vrsili simboli¢nu ,,potragu za
blagom* Bic¢a Bozjeg u koritu reke Tise. Znatajnu ulogu u redlizaciji ove idege moze imati
nevladin sektor koji bi se time ukljucio u realizaciju celokupnog turisti¢kog proizvoda.

- Informativna signalizacija: U cilju sto kvalitetnije ponude turistickog proizvoda turistima,
neophodno je izvrsiti postavljanje kvalitetne informativne signalizacije na kljucnim lokacijama.
Postavljanjem zanimljivih bilborda duz magistralnih puteva, kao i informativnih tabli u potiskom
regionu opstine Zrenjanin, ali i sire, jasno bi se ukazalo na zanimljiv turisticki proizvod koji se
ne sme propustiti. Uredenjem tematskih staza i lokaliteta na Tisi i postavljanjem informativne
signalizacije, potencijani turisti bi imali moguénost da, setnjom kroz prirodu ili plovidbom po
Tis sazngju vise o velikom hunskom vodi, di i o turistickoj ponudi uopste.

- Postavljanje reprezentativnog vizuelnog obelezja: Kljuénu ulogu u procesu postavljanja
reprezentativnog vizuelnog obelezja koji bi bio jasno vidljiv sa same reke Tise ima Titelski breg.
S obzirom na misljenje pojedinih istori¢ara da su upravo sa Titelskog brega generai Bi¢a Bozjeg
posmatrali njegovu sahranu i spustanje njegovog tela u hladne vode Tise, neophodno je lokalitet
Titelskog brega ukljuciti u proces povezivanja svih klju¢nih faktora u turisticki proizvod.
Osmisljavanjem kvalitetnog idgnog resenja koje bi moglo biti iskazano postavljanjem velikih
statua hunskih generala na Titelskom bregu okrenutih ka Tisi, pojacala bi se misticnost i
simbolika celokupnog turistickog proizvoda. Takode, ovakav potez predstavljao bi specifi¢an vid
promocije celokupnog turistickog proizvoda i znacano bi doprineo i samoj popularizaciji
nauti¢kog turizmanareci Tisl.

3. Marketing aktivnosti: U cilju promocije celokupnog projekta neophodno je posvetiti paznju
kreiranju prepoznatljivog turistickog proizvoda. Prvi korak predstavlja saradnju sa medijima u
okviru koje bi se prezentovali svi realizovani ciljevi i definisale projekcije buduceg razvoja. Pre
svega, osnovni zadatak usmeren je ka tome da prvi ucesnici u predstavljanju turistickog
proizvoda budu novinari i drugi predstavnici medijskih ku¢a kako bi se na kvalitetan nacin
prezentovale sve prednosti ove idge zasnovane na liku Atile-Bica Bozjeg. Nakon toga,
neophodno je predstavljanje samog proizvoda na turistickom trzistu koje ¢e se ostvariti aktivnim
uces¢em Turisticke organizacije na sgmovima, kongresima i drugim skupovima od znacgja za
promociju ponude i uspostavljanje znacajnih kontakata medu razli¢itim partnerima.

Neophodno je da se faza marketing aktivnosti shvati kao kljucan faktor u cilju uspesne
implementacije turistickog proizvoda i da se posmatra kao pokretacka osnova daljeg razvoja
turizma u opstini Zrenjanin. Svakako da marketing aktivnosti treba posmatrati kao proces koji je
neophodno konstantno razvijati kako bi se obezbedila dugorocnost projekta uz ekonomsku
isplativost istog.



4. Realizacija, kontrola i usavrsavanje turistickog proizvoda: Zavrsna faza u kreiranju i razvoju
turistickog proizvoda predstavlja one aktivnosti koje bi doprinele daljem usavrsavanju samog
turistickog proizvoda obogacivanjem ponude razli¢itim aktivnostima sa veéim naglaskom ka
nevladinom i privatnom sektoru.

Usmeravanjem seoskih domadinstava u priobalju Tise ka saradnji sa drugim c¢iniocima
obezbedila bi se mogu¢nost konstantnog prosirenja ponude zasnovane na brendu ,,Bica Bozjeg*.
Takode, razvoj domacih proizvoda poput meda ili vina sa naglaskom na simboliku koju sobom
nosi Bi¢ Bozji, ostvarili bi se dodatni finansijski efekti, ali i konkretno uobli¢avanje turistickog
proizvoda uz stvaranje novih brendova kroz odredene gastronomske specijalitete i druge usluge u
kome bi veoma bitnu ulogu imala seoska domacinstva.

VREMENSKI PERIOD REALIZACIJE PROJEKTA

Vremenski period koji je neophodan za efikasnu realizaciju gore pomenutih faza nije
preciziran i zavisi od brojnih faktora koji svojim delovanjem mogu uticati na uspesnost i tok
celokupnog projekta.

Faktori od kljuénog znacaja za uspesnost projekta jesu saradnjaizmedu razlicitih sektora,
raspoloziva finansijska i druga potrebna sredstva, koordinacija aktivnosti, stru¢nost ucesnika na
projektu ali i medijska zastupljenost projekta, politicko-ekonomski faktori, klimatski faktori i
drugo.

Svakako da je pozeljno da se pri realizaciji projekta ostvari jedan neprekidan i dosledan
proces koji bi se u potpunosti realizovao u relativno kratkom vremenskom periodu, sto
podrazumeva period do 5 godina od pocetka realizacije do potpune implementacije svih idga u
projekat i kreiranja kvalitetnog i prepoznatljivog turisti¢kog proizvoda.

U cilju prepoznavanja i eleminisanja svih moguéih problema neophodno je izvrsiti i
kreiranjei analizu uticgarazlicitih faktora narealizaciju priojekta upotrebom ,,SWOT* andlize.



SWOT ANALIZA PROJEKTA

SWOT analiza predstavlja osnovu u procesu planiranja odredenog projekta i sluzi za
utvrdivanje primarnih smernica daljeg razvoja.

Slozenica ,,.SWOT*“ predstavlja akronim od engleskih reci ,,Strengths (Snaga),
»Weaknesses* (Slabosti), ,,Opportunities* (Moguénosti) i ,,Threats® (Pretnje). S tim u vezi,
upotrebom ove analize utvrduju se osnovne prednosti i mane koje svojim postojanjem uti¢u na
projekat, asve u cilju njihove kontrole i unapredenja projekta.

Tabelal. SWOT Analiza projekta,,Atila-Bi¢ Bozji

POTENCIJALNE UNUTRASNJE SNAGE POTENCIJALNE UNUTRASNJE SLABOSTI

(STRENGHTS)

Podrucje od znacagja za realizaciju
projekta zasnovano nalegendi koja
pripadateritoriji opstine Zrenjanin;
Princip jedinstvenosti u mogu¢nosti
realizacije projekta;

Moguénost sirenja ponude usled
neiskorisé¢enosti resursa kojima reka
Tisaraspolaze;

Raznovrsnost i ocuvanost biljnog i
zivotinjskog sveta;

Bogato kulturno-istorijsko naslede
priobalja Tise.

POTENCIJALNE SPOLJNE MOGUCNOSTI

(OPPORTUNITIES)

Promena motiva putovanja
(ekspanzija avanturizma,odmora u
prirodi i specifi¢nih oblikaturisticke
ponude);

Prepoznatljivost imena Atile-Bica
Bozjeg u sirem krugu potencijalnih
korisnika;

Prepoznatljivost cel okupnog
podrugja;

Postojeca strategija razvoja
nauti¢kog turizma na ve¢im rekama
Srbije, medu koje spadai Tisa.

(WEAKNESSES)

Neasni strateski pravci;
Nedovoljan broj odgovarajuc¢ih
kadrova zarealizaciju projekta;
Nekvalitetna koordinacija medu
stejkholderima;

Slabo poznavanje trzistai
neinformisanost o savremenim
trendovima;

Slaba komunikacijai voljaza
saradnjom u pravcu razvojaturizma;
Nerazvijenaturisticka, a posebno
nauti¢ka infrastruktura (turisticke
staze, turisticka signalizacija,
uredenost lokaliteta, nauticki prihvatni
objekti i dr.).

POTENCIJALNE SPOLJNE PRETNJE

(THREATS)

“Gubljenje” turistickog brenda usled
neadekvatne zastite i zakasnelog
ukljucenja u realizaciju istog;
Neplanski razvoj i samostalno
odlucivanje drugih stejkholdera;
Zagadivanjereke Tise hemijskim i
¢vrstim otpadom.



Analizom svih faktora u okviru SWOT analize utvrduje se jasna pozicija stejkholdera
koji saraduju na projektu i eleminisu se opasnosti koje mogu nastati u toku same realizacije
projekta. 1z gore izvedenog, ocigledno je da kljuénu ulogu u uspesnoj realizaciji projekta igra
spremnost svih ucesnika da u kratkom vremenskom periodu uz raspoloziva finansijska sredstva
stvore jasan i prepoznatljiv turisticki proizvod zasnovan na kombinaciji istorijskih podataka i
legendi o hunskom kralju Atili-Bicu Bozjem.

ZAKLJUCNA RAZMATRANJA

Turisticki razvoj zasniva se na jednostvanim pravilima valorizacije svih podruc¢ja koje
mogu biti od znatgja za turiste, a da se pri tom ostvaruju odgovargju¢i ekonomski efekti uz
istovremenu brigu ka ekoloskim i socijalnim faktorima. Takode, kao privredna delatnost, turizam
je jedini u stanju da valorizuje i priblizi potencijanim korisnicima bilo koje podrucje u svetu.
Jedno je zgjedni¢ko svim ovim podrucjima, ato je mogucnost zadovoljenja potreba potencijalnih
turista. Jasno je da je turizam specifi¢na industrija ,,dozivljga“ i daju je neophodno konstantno
razvijati i unapredivati novim idgjama.

Kada je u pitanju realizacija turistickog proizvoda ,Atila-Bi¢ Bozji“, isti predstavlja
specifi¢cnu moguénost unapredenja turisticke ponude opstine Zrenjanin jednom potpuno novom i
jedinstvenom idgjom koja bi znacgno doprinela povecanju turisticke traznje, ostvarenju
znatginih ekonomskih efekata, promociji opstine Zrenjanin i reke Tise, kao i otvaranju novih
radnih mesta u turistickoj delatnosti.

Ideini prediog projekta ,,Atila-Bi¢ Bozji*“ ima za cilj da ukaze na osnovne pravce razvoja
u cilju implementcije svih korisnih idgja u budugi turisticki proizvod, ali i da stvori osnovu za
dalje usavrsavanje turisti¢ke ponude opstine Zrenjanin u regionu Potigai timeizvrsi ravnomeran
razvoj celokupne opstine u turistickom pogledu. Ostvarenjem projekta ,,Atila-Bi¢ Bozji“ otvorila
bi se novafaza u turstickom razvoju ne samo opstine Zrenjanin vec i sire.

Uspesnost akcije naknadno bi mogla rezultirati ozbiljnijim projektima meduopstinske
saradnje u cilju razvoja nautickog turizmana Tisi, zastite i promocije prirodnog blagareke Tisei
zajednickog delovanja vise potiskih opstina na nacionalnom nivou. Upravo zato, ideju vrednosti
reke Tise kao riznice blaga Bic¢a Bozjeg treba posmatrati mnogo kompleksnije, jer prava
vrednost se nalazi upravo u reci Tisl kao riznici blaga turisticke ponude i reprezentativnosti
Republike Srbije u budu¢em periodu.



ZASTITA INTELEKTUALNE SVOJINE

1) Ova projekat, koji je nastao kao rezultat teznji ka unapredenju turisticke ponude
opstine Zrenjanin izradio je autorski tim koji se sastojao od sledecih lica: Srdan
Mareta, Stevo Corokalo;

2) Projekat je zg ednickaintelektual na svojina autorskog timai ne smeju ga, u celini ni u
delovima, bez dozvole oba autora koristiti trecalica;

3) Prilikom javnog saopstavanja informacija u toku zajednicke saradnje na projektu,
saradnici su saglasni da su duzni da pomenu sve saradnike na projektu.

4) Rezultatima rada na projektu mogu raspolagati samo saradnici na projektu, u skladu
sa ugovorenim obavezama;

U Zrenjaninu, 02. 04. 2009. godine



