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IDEJNI PREDLOG PROJEKTA �ATILA-BIÈ BO�JI� 

 
Osnovni zadatak idejnog predloga projekta jeste da utvrdi moguãnosti i da korisne 

smernice u cilju unapreðenja turistièke ponude op�tine Zrenjanin konceptom lociranja i 
stvaranjem prepoznatljivosti lika najveãeg Hunskog vladara, Atile �Bièa Bo�ijeg�, odnosno 
njegovog groba koji se, prema legendi, nalazi u koritu reke Tise na podruèju zrenjaninskog 
potiskog podruèja.  

Takoðe, bitan zadatak idejnog predloga projekta jeste predlog smernica u cilju za�tite 
ovog koncepta kako bi se stvorio prepoznatljiv turistièki proizvod op�tine Zrenjanin.  

 
POLAZNE OSNOVE 

 
 
Ideja 
 

Osnovna ideja svodi se na unapreðenje turistièke ponude op�tine Zrenjanin stvaranjem 
turistièkog proizvoda zasnovanog na liku najveãeg Hunskog kralja - Atile, poznatog i pod 
imenom �Biè Bo�ji�. 

Prema legendi, nakon smrti, Atilino telo je postavljeno u zlatni, srebrni i gvozdeni kovèeg 
i spu�teno je u korito reke Tise. Lokacija groba nije utvrðena, ali pojedinci smatraju da je kovèeg 
lociran negde na podruèju potiskog dela op�tine Zrenjanin. U vezi s tim podacima, idejni 
projekat predstavlja prvi vid ka zvaniènom povezivanju Atilinog lika sa op�tinom Zrenjanin i 
rekom Tisom, a time i stvaranja jedinstvenog turistièkog proizvoda u Srbiji i za�tite lika 
Hunskog kralja Atile - Bièa Bo�jeg. 
 
Povod izrade idejnog projekta 
 

Uoèljivo je da ideja stvaranja turistièkog proizvoda zasnovanog na liku i delu Atile - Bièa 
Bo�jeg do sada nije valorizovana na odgovarajuãi naèin niti je obuhvaãen èitav spektar dodatnih 
sadr�aja koji bi mogli biti ukljuèeni u turistièku ponudu razvojem ove ideje. 

S obzirom da se u razvoju turizma sve vi�e potencira princip jedinstvenosti, ideja 
lociranja Atilinog groba na zrenjaninskom delu toka reke Tise mo�e znaèajno doprineti razvoju 
turizma kao delatnosti u op�tini Zrenjanin. 

Povezivanjem pro�losti i sada�njosti, istorijskih podataka i legendi, stvara se neiscrpna 
moguãnost kreiranja i unapreðenja koncepta Atilinog groba i misterija vezanih za njegov �ivot i 
preranu smrt. 
 
 
 



 
Istorija i legende o Atili 
 

Atila je roðen oko 406. godine na nepoznatoj lokaciji �to je bilo svojstveno nomadskim 
plemenima poput Huna. Atila je gotsko ime i ima znaèenje oca. Njegov otac Manzak stradao je u 
borbama protiv Vizigota, dok je poreklo i ime Atiline majke neutvrðeno. Poznato je da je imao i 
jednog starijeg polu brata pod imenom Bleda. Nakon oèeve smrti, o Atili se stara njegov stric 
Rua. Kao mladiã i ve�t ratnik, Atila odlazi u Rim gde upoznaje veliko i moãno Rimsko carstvo i 
zajedno sa rimskim legionarima, kao predvodnik hunskih ratnika, ratuje protiv Vizigota. 

Od 440. godine, nakon smrti strica i Hunskog poglavara - Rua, Atila odlazi u Panoniju 
gde je bio centar Hunskih plemena i zajedno sa svojim bratom preuzima vlast nad hunskim 
plemenima. U periodu zajednièke vladavine, Bleda je nekoliko puta kovao zaveru protiv svog 
brata, ali ga je Atila svaki put osujetio u njegovim namerama. Nemajuãi dovoljno jaku podr�ku 
meðu Hunima, Atila je èekao svoj trenutak. To je ostvario 443. godine kada je u dvoboju, 
pobediv�i Bledu, postao jedini vladar Huna. 

Prema jednoj od legendi, uslov uspe�nosti Atilinog osvajaèkog pohoda na Istoèno i 
Zapadno carstvo bio je pronalazak maèa Boga Marsa. Njegovim navodnim pronalaskom, Atila je 
postao neprikosnoveni vladar. Kao izuzetno sposoban strateg i vojskovoða, Atila je veoma brzo 
ujedinio sva hunska plemena i osvajanjem Skira, Turkilinga, Sarmata, Herula, Hazara, Ostrogota 
i drugih plemena stvorio je jaku dr�avu koja se protezala od Danske do Panonije i od Laponije 
do Kaspijskog jezera. Centar novog, moãnog kraljevstva bio je u Panoniji nedaleko od dana�njeg 
Maðarskog grada Ðera gde je sagradio svoju prestonicu (Slika 1.). Zbog svojih pusto�enja i 
surovosti prozvan je �Flagelum Dei�, odnosno �Biè Bo�ji�. 

Na Atilinom dvoru vladali su gotski obièaji. Nakon stvaranja moãnog kraljevstva, prvo 
na udaru na�lo se Istoèno � Vizantijsko carstvo. Uni�tavajuãi gradove redom od Emone 
(Ljubljane) do Naisusa (Ni�a) i pribli�avajuãi se i samom Carigradu, Vizantijski dvor bio je 
prinuðen da od Atile zatra�i primirje obavezujuãi se na plaãanje danka u zlatu i ropstvu. 

 
Slika 1. Granice Atilinog Carstva 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



Sledeãe Atilino odredi�te bilo je Zapadno � Rimsko carstvo. Krajem 450. godine upada u 
provincije carstva, osvaja Galiju i potèinjava Burgunde. Nakon zauzimanja i uni�tenja Orleana, 
Atila odluèuje da se sa bogatim ratnim plenom vrati u svoju prestonicu. Meðutim, po povratku, 
na ravnici Katalaunskih polja Atilu doèekuje rimska legija gde trpi velike gubitke u ljudstvu. Ne 
odustajuãi od �elje da napadne Rim, dobrom vojnom strategijom, Atila prelazi julijske Alpe i 
452. godine upada u Italiju uni�tavajuãi vi�e usputnih gradova. Nakon neposrednog polaska ka 
Rimu, legenda tvrdi da je pred Atilu do�ao sam Papa Leon i koji je èudnovato uspeo da ga 
odvrati od �elje da napadne i razori Rim. Meðutim, verovatni razlozi njegovog odustajanja od 
prvobitnog plana zasigurno su bili razlièite epidemije i glad koja ga je naterala da napusti Italiju. 
Plan osvajanja Zapadnog Rimskog carstva morao je biti odlo�en na neko vreme. 

Po povratku u prestonicu, Atila se o�enio mladom �enom pod imenom Idilko, iako je do 
tada veã imao nekoliko �ena. Nakon venèanja koje je proteklo u slavlju i opijanju, Atila je 
narednog jutra pronaðen mrtav u braènoj postelji. Pravi uzrok smrti se ne zna, mada postoje 
mi�ljenja da ga je otrovala Idilko, podstaknuta od strane rimskog carstva.  

Prema legendi, Atila je sahranjen u tri kovèega: zlatnom, srebrnom i gvozdenom i 
zajedno sa velikom kolièinom blaga spu�ten je u hladne vode reke Tise kojoj je, radi sahrane, 
privremeno promenjen tok. Pojedini istorièari smatraju da su sa Titelskog brega generali Atile-
Bièa Bo�jeg posmatrali sahranu i odali poslednju po�tu najveãem vladaru Huna. Nakon Atiline 
smrti 453. godine, Hunsko carstvo zauvek se raspalo. 

U velikom delu zapadne Evrope je zahvaljujuãi, njemu nenaklonjenim, rimskim izvorima 
upamãen kao otelotvorenje okrutnosti i pohlepnosti. Nasuprot tome, pojedini istorièari ga 
smatraju velikim i plemenitim kraljem. 
 
Reka Tisa 
 
 Reka Tisa predstavlja najveãu levu pritoku Dunava sa ukupnom du�inom od preko 962 
kilometra. Nastaje u Ukrajini u Zapadnim Karpatima spajanjem Crne Tise i Bele Tise na 
nadmorskoj visini od preko 2.000 metara. Pri povoljnom vodostaju, plovidba Tisom moguãa je u 
du�ini od 688 kilometara, od u�ãa u Dunav do Va�aro�nameja u Maðarskoj. U Srbiji, tok Tise je 
dug 164 kilometra, od u�ãa u Dunav do srpsko-maðarske granice. Tisa predstavlja prirodnu 
granicu izmeðu Baèke na desnoj i Banata na levoj obali, a po�to dotièe i Srem na u�ãu kod 
Starog Slankamena,  predstavlja pravu vojvoðansku reku. 
Svojom �irinom i nemirnim tokom u pro�losti se èesto prièalo o Tisi sa strahopo�tovanjem i 
divljenjem, a tako je i danas. Pominje se u mnogobrojnim prièama, anegdotama i pesmama, 
predstavlja ��ilu kucavicu� Vojvodine i mesto za odmor brojnim putnicima i ribarima. U svome 
zagrljaju èuva tajnovitost Tiskog cveta i misteriju groba Bièa Bo�jeg. Kao takva, neodvojiva je u 
vrtlogu svih istorijskih podataka i legendi o hunskom kralju Atili-Bièu Bo�jem i predstavlja 
osnovu turistièkog razvoja Vojvodine, ali i �ire. 
 
 Povezivanje lika Bièa Bo�jeg i Tise predstavlja osnovu u razvoju turistièkog proizvoda u 
okviru projekta, uz usklaðivanje interesa  i obaveza prema ovoj, u svakom sluèaju, zanimljivoj i 
prelepoj reci. 

 
 
 

 



OÈEKIVANI REZULTATI 
 
U skladu sa Strategijom  razvoja turizma Republike Srbije, realne pozitivne promene koje se 
mogu oèekivati su: 

  
1) Kreiranje i Brendiranje turistièkog proizvoda: Ovim postupkom se ubrzava ulazak 

ovog lokaliteta na turistièku mapu, usled veã potvrðene navike da turisti sve vi�e tra�e 
i prihvataju nova iskustva i destinacije. Takoðe, neophodno je u procesu brendiranja 
slediti tri kljuèna pravca: 

 Neophodnost proizvoda da opstaje u svesti potro�aèa: Odgovarajuãim 
marketin�kim aktivnostima i za�titom ideje, stvorile bi se moguãnosti da 
koncept Atilinog groba bude prepoznatiljiv turistièki proizvod i jedan od 
simbola op�tine Zrenjanin. 

 Neophodnost proizvoda da poseduje istoriju: Turizam kao multidisciplinarna 
delatnost najvi�e je uslovljen istra�ivanjima i znanjima drugih nauka i nauènih 
disciplina u cilju svog razvoja. Istorijski pristup kombinovan sa postojeãim 
legendama predstavlja izuzetnu moguãnost za dalji razvoj turistièke delatnosti 
op�tine Zrenjanin, ali i cele Srbije. Kreiranje i realizacija koncepta groba Bièa 
Bo�jeg mo�e imati veoma veliki znaèaj za mlaðe uzrasne kategorije koje bi na 
ovaj naèin, praktièno i na samom terenu, imali moguãnost da se upoznaju sa 
jednim delom istorije koja se odvijala na podruèju Republike Srbije. Meðutim, 
usled velikog znaèaja koju su Huni ostavili u istoriji Evropskog kontinenta, 
ovaj vid turizma svrstava se pre svega u kategoriju kulturno-istorijskog 
turizma koji bi kvalitetnim turistièkim pristupom mogao da privuèe i znaèajan 
broj inostranih gostiju iz okru�enja, ali i iz udaljenijih emitivnih centara.  

 Neophodnost proizvoda da poseduje elemente svog identiteta: Stvaranjem 
prepoznatljivosti Atilinog lika kroz realizaciju ove ideje, naredna faza bi bila 
usmerena ka kreiranju osnovnih elemenata koji bi bili identifikovani kao 
dodatni sadr�aji koji bi omoguãili dalju turistièku afirmaciju ove ideje. 
Implemetiranjem dodatnih sadr�aja i ideja u celokupan projekat, poput 
tematskih obilazaka podruèja, zanimljivih suvenira, predavanja na temu 
Atilinog �ivota, stvaranjem zanimljivih animacijskih programa, kreiranjem 
korisnih multimedijalnih sadr�aja i slièno, stvorili bi se uslovi za 
kompletiranje turistièkog proizvoda zasnovanog na tematici burnog �ivota, 
misteriozne smrti i izgubljenog groba velikog hunskog voðe. Takoðe, ovi 
sadr�aji postali bi sastavni deo turistièke ponude i prepoznatljivi deo 
turistièkog proizvoda zasnovanog na liku Atile �Bièa Bo�jeg. 

2) Dislokacija turistièkih �vruãih taèaka� u  ponudi op�tine Zrenjanin: Kao dopunski 
pozitivan efekat obogaãivanja turstièke ponude op�tine Zrenjanin idejom stvaranja 
turistièkog proizvoda zasnovanog na liku hunskog cara Atile, bila bi moguãnost 



dislokacije turistièkih �vruãih taèaka�. Ovaj proces podrazumeva rastereãenje 
postojeãih znaèajnih turistièkih destinacija op�tine Zrenjanin poput Specijalnog 
rezervata prirode �Stari Begej�Carska bara� i usmerenje turistièke tra�nje ka obali 
Tise, odnosno onom podruèju koje igra znaèajnu ulogu u realizaciji ideje groba Bièa 
Bo�jeg. 

3) Promena u profilu turista: Projektom su ostvarivi svi kljuèni trendovi na polju   
promene profila turista u buduãnosti. Posebno je reè o trendovima usmerenih ka 
obrazovanim posetiocima u potrazi za autentiènim iskustvima, kao i aktivnim 
turistima koji su istovremeno zainteresovani i za prirodne i za dru�tvene vrednosti 
destinacije. Pored navedenog, pravilnim razvojem celokupne ideje, podruèje bi 
postalo znaèajno ishodi�te za razvoj edukativnog turizma i to pre svega za decu 
osnovno�kolskog uzrasta jer bi obezbeðivalo izuzetno kvalitetnu �uèionicu na 
otvorenom� sa korisnim moguãnostima dodatne i zanimljive edukacije dece. 

4) Saradnja i jaèanje veza sa lokalnom zajednicom: Realizacijom i stvaranjem 
prepoznatljivog turistièkog proizvoda op�tine Zrenjanin, omoguãilo bi se aktivno 
ukljuèenje lokalne zajednice u unapreðenju ponude i daljem razvoju samog 
turistièkog proizvoda. Adaptacijom seoskih domaãinstava i ukljuèenjem domaãe 
proizvodnje u sistem turistièkog proizvoda, ostvarili bi se dodatni prihodi i zaposlenje 
veãeg broja ljudi kroz ponudu turistièkih usluga zainteresovanim turistima. 

 
FAZE KREIRANJA I RAZVOJA TURISTIÈKOG PROIZVODA 

 
U cilju efikasnije realizacije i implementacije ideja u turistièki proizvod, neophodno je 

definisati faze kreiranja i razvoja turistièkog proizvoda, kako bi se jasno utvrdio pravac koji treba 
slediti do potpunog i jasnog formiranja turistièkog proizvoda. 

Kreiranje i razvoj obuhvata 4 osnovne faze: 
 

1. Uspostavljanje saradnje izmeðu stejkholdera: Radi efikasnijeg kreiranja turistièkog proizvoda, 
prvi zadatak predstavlja uspostavljanje saradnje izmeðu onih subjekata koji bi prona�li 
zajednièki interes u okviru razvoja turistièkog proizvoda zasnovanog na liku Atile � Bièa Bo�jeg.  
U okviru konsultativnog procesa neophodno je te�iti �to veãoj saradnji izmeðu institucija, na 
jednoj i organizacija na drugoj strani. S tim u vezi, neophodno je da saradnja, pre svega, obuhvati 
predstavnike Op�tine Zrenjanin, Turistièke organizacije op�tine Zrenjanin, nevladinog sektora i 
zainteresovanih seoskih domaãinstava èiji bi sme�tajni kapaciteti predstavljali znaèajnu 
materijalnu bazu za dalji razvoj buduãeg turistièkog proizvoda. Organizovanjem zajednièkih 
sastanaka izmeðu zainteresovanih strana, utvrdile bi se osnovne smernice i definisale bi se 
aktivnosti u cilju jasnijeg definisanja i formiranja turistièkog proizvoda. 
 



2. Formiranje turistièkog proizvoda: Druga faza predstavlja izuzetno znaèajnu aktivnost koja bi 
dovela do materijalizacije svih pojedinaènih predloga koji su utvrðeni u toku prve faze i koji bi 
zajedno predstavljali buduãi turistièki proizvod. Ova faza zahteva i najznaèajnija ulaganja jer 
zahteva kreiranje turistièke ponude koja ãe predstavljati osnovu za realizaciju ideje turistièkog 
proizvoda.  Ideje koje bi znaèajno dopirnele efikasnijoj realizaciji druge faze su brojne, a sledeãe 
mogu biti posebno znaèajne: 
 
- Osnivanje muzeja Huna: S obzirom na znaèaj koji je hunska imperija ostavila na prostoru 
evropskog kontinenta, kao i na ideju realizacije ideje groba Atile � Bièa Bo�jeg, treba te�iti 
osnivanju muzeja koji bi prikazao istoriju i �ivot Huna sa posebnim naglaskom na samog Atilu - 
Bièa Bo�jeg. Kao muzej jedinstvenog tipa u na�oj zemlji, pored velikog znaèaja za razvoj samog 
turistièkog proizvoda, muzej bi imao i izuzetan edukativni znaèaj, posebno za decu 
osnovno�kolskog uzrasta. 
Radi ekonomskog efekta, treba te�iti da muzej Huna bude lociran u samom gradu Zrenjaninu i 
da, izmeðu ostalog, slu�i kao promotivni faktor za dalje interesovanje turista za turistièki 
proizvod koje bi rezultiralo njihovim odlaskom na samo �ishodi�te� turistièkog proizvoda, 
odnosno izleti�te na Tisi i kori�ãenje dodatnih sadr�aja. Znaèajnu ulogu u realizaciji ove ideje 
imale bi institucije koje bi saraðivale na projektu i vr�ile koordinaciju i kontrolu aktivnosti. 
 
- Uspostavljanje nautièke turistièke ponude: U cilju razvoja turistièke ponude neophodno je 
obezbeðenje i iznajmljivanje razlièitih plovila potencijalnim turistima uz odgovarajuãe vodièe i 
animatore koji bi u toku plovidbe prezentovali turistima razlièite prièe o Hunima, Atili - Bièu 
Bo�jem, Tisi i sl. Ovaj vid kontakta turista sa turistièkim proizvodom ima najznaèajniju ulogu u 
njegovom razvoju jer objedinjuje sveukupnu turstièku ponudu i pru�a najvi�i stepen 
zadovoljavanja turistièke potrebe jer se ostvaruje na �ishodi�tu� turistièke ponude, odnosno reci 
Tisi uz obilazak odgovarajuãih lokaliteta. Znaèajnu ulogu u realizaciji ove ideje imala bi Op�tina 
Zrenjanin uz saradnju sa Turistièkom organizacijom op�tine Zrenjanin i nevladinim sektorom. 
 
- Izrada suvenira: Pored znaèajne uloge suvenira kao jednog od simbola kojim odreðen prostor 
raspola�e, njihova uloga je znatno kompleksnija, izra�ena kroz ekonomske efekte ostvarene 
njihovom prodajom. Neophodno je te�iti �to veãoj raznovrsnosti turistièkih suvenira koji bi se 
sastojali od razlièitih proizvoda kao �to su: statuete Bièa Bo�jeg, privesci, minijaturna oru�ja iz 
perioda vladavine Huna (sa posebnim naglaskom ka maèu Boga Marsa), CD-ovi i publikacije sa 
prikazom istorije Huna, prezentacije turistièkog proizvoda i drugi slièni proizvodi. Znaèajnu 
ulogu u realizaciji ove ideje imala bi pre svega Turistièka organizacija op�tine Zrenjanin uz 
saradnju sa nevladinim sektorom u cilju izrade kreativnih i zanimljivih estetskih re�enja buduãih 
suvenira. 
 
- Manifestacione aktivnosti: Radi odr�avanja ideje prepoznatljivom i u cilju unapreðenja 
turistièke ponude samog proizoda, jednu od znaèajnih aktivnosti predstavljao bi razvoj 



manifestacionih vidova turizma uz visok stepen animacije turista i posetilaca. Tako na primer, 
moguãe je jednom godi�nje organizovati regatu manjih plovila koji bi tokom Tise plovili na 
odreðenoj razdaljini i uz muzièke, zabavne i druge dogaðaje vr�ili simboliènu �potragu za 
blagom� Bièa Bo�jeg u koritu reke Tise. Znaèajnu ulogu u realizaciji ove ideje mo�e imati 
nevladin sektor koji bi se time ukljuèio u realizaciju celokupnog turistièkog proizvoda. 
 
- Informativna signalizacija: U cilju �to kvalitetnije ponude turistièkog proizvoda turistima, 
neophodno je izvr�iti postavljanje kvalitetne informativne signalizacije na kljuènim lokacijama. 
Postavljanjem zanimljivih bilborda du� magistralnih puteva, kao i informativnih tabli u potiskom 
regionu op�tine Zrenjanin, ali i �ire, jasno bi se ukazalo na zanimljiv turistièki proizvod koji se 
ne sme propustiti. Ureðenjem tematskih staza i lokaliteta na Tisi i postavljanjem informativne 
signalizacije, potencijalni turisti bi imali moguãnost da, �etnjom kroz prirodu ili plovidbom po 
Tisi saznaju vi�e o velikom hunskom voði, ali i o turistièkoj ponudi uop�te. 
 
- Postavljanje reprezentativnog vizuelnog obele�ja: Kljuènu ulogu u procesu postavljanja 
reprezentativnog vizuelnog obele�ja koji bi bio jasno vidljiv sa same reke Tise ima Titelski breg. 
S obzirom na mi�ljenje pojedinih istorièara da su upravo sa Titelskog brega generali Bièa Bo�jeg 
posmatrali njegovu sahranu i spu�tanje njegovog tela u hladne vode Tise, neophodno je lokalitet 
Titelskog brega ukljuèiti u proces povezivanja svih kljuènih faktora u turistièki proizvod. 
Osmi�ljavanjem kvalitetnog idejnog re�enja koje bi moglo biti iskazano postavljanjem velikih 
statua hunskih generala na Titelskom bregu okrenutih ka Tisi, pojaèala bi se mistiènost i 
simbolika celokupnog turistièkog proizvoda. Takoðe, ovakav potez predstavljao bi specifièan vid 
promocije celokupnog turistièkog proizvoda i znaèajno bi doprineo i samoj popularizaciji 
nautièkog turizma na reci Tisi.  
 
3. Marketing aktivnosti: U cilju promocije celokupnog projekta neophodno je posvetiti pa�nju 
kreiranju prepoznatljivog turistièkog proizvoda. Prvi korak predstavlja saradnju sa medijima u 
okviru koje bi se prezentovali svi realizovani ciljevi i definisale projekcije buduãeg razvoja. Pre 
svega, osnovni zadatak usmeren je ka tome da prvi uèesnici u predstavljanju turistièkog 
proizvoda budu novinari i drugi predstavnici medijskih kuãa kako bi se na kvalitetan naèin 
prezentovale sve prednosti ove ideje zasnovane na liku Atile-Bièa Bo�jeg. Nakon toga, 
neophodno je predstavljanje samog proizvoda na turistièkom tr�i�tu koje ãe se ostvariti aktivnim 
uèe�ãem Turistièke organizacije na sajmovima, kongresima i drugim skupovima od znaèaja za 
promociju ponude i uspostavljanje znaèajnih kontakata meðu razlièitim partnerima. 
Neophodno je da se faza marketing aktivnosti shvati kao kljuèan faktor u cilju uspe�ne 
implementacije turistièkog proizvoda i da se posmatra kao pokretaèka osnova daljeg razvoja 
turizma u op�tini Zrenjanin. Svakako da marketing aktivnosti treba posmatrati kao proces koji je 
neophodno konstantno razvijati kako bi se obezbedila dugoroènost projekta uz ekonomsku 
isplativost istog. 
 



4. Realizacija, kontrola i usavr�avanje turistièkog proizvoda: Zavr�na faza u kreiranju i razvoju 
turistièkog proizvoda predstavlja one aktivnosti koje bi doprinele daljem usavr�avanju samog 
turistièkog proizvoda obogaãivanjem ponude razlièitim aktivnostima sa veãim naglaskom ka 
nevladinom i privatnom sektoru. 
Usmeravanjem seoskih domaãinstava u priobalju Tise ka saradnji sa drugim èiniocima 
obezbedila bi se moguãnost konstantnog pro�irenja ponude zasnovane na brendu �Bièa Bo�jeg�. 
Takoðe, razvoj domaãih proizvoda poput meda ili vina sa naglaskom na simboliku koju sobom 
nosi Biè Bo�ji, ostvarili bi se dodatni finansijski efekti, ali i konkretno uoblièavanje turistièkog 
proizvoda uz stvaranje novih brendova kroz odreðene gastronomske specijalitete i druge usluge u 
kome bi veoma bitnu ulogu imala seoska domaãinstva. 
 

VREMENSKI PERIOD REALIZACIJE PROJEKTA 
 

Vremenski period koji je neophodan za efikasnu realizaciju gore pomenutih faza nije 
preciziran i zavisi od brojnih faktora koji svojim delovanjem mogu uticati na uspe�nost i tok 
celokupnog projekta. 

Faktori od kljuènog znaèaja za uspe�nost projekta jesu saradnja izmeðu razlièitih sektora, 
raspolo�iva finansijska i druga potrebna sredstva, koordinacija aktivnosti, struènost uèesnika na 
projektu ali i medijska zastupljenost projekta, politièko-ekonomski faktori, klimatski faktori i 
drugo. 

Svakako da je po�eljno da se pri realizaciji projekta ostvari jedan neprekidan i dosledan 
proces koji bi se u potpunosti realizovao u relativno kratkom vremenskom periodu, �to 
podrazumeva period do 5 godina od poèetka realizacije do potpune implementacije svih ideja u 
projekat i kreiranja kvalitetnog i prepoznatljivog turistièkog proizvoda. 

U cilju prepoznavanja i eleminisanja svih moguãih problema neophodno je izvr�iti i 
kreiranje i analizu uticaja razlièitih faktora na realizaciju priojekta upotrebom �SWOT� analize. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



SWOT ANALIZA PROJEKTA 
 

SWOT analiza predstavlja osnovu u procesu planiranja odreðenog projekta i slu�i za 
utvrðivanje primarnih smernica daljeg razvoja. 

Slo�enica �SWOT� predstavlja akronim od engleskih reèi �Strengths� (Snaga), 
�Weaknesses� (Slabosti), �Opportunities� (Moguãnosti) i �Threats� (Pretnje). S tim u vezi, 
upotrebom ove analize utvrðuju se osnovne prednosti i mane koje svojim postojanjem utièu na 
projekat, a sve u cilju njihove kontrole i unapreðenja projekta.  
 

Tabela 1. SWOT Analiza projekta �Atila-Biè Bo�ji� 

POTENCIJALNE UNUTRA�NJE SNAGE 
(STRENGHTS) 

POTENCIJALNE UNUTRA�NJE SLABOSTI 
(WEAKNESSES) 

 

 Podruèje od znaèaja za realizaciju 
projekta zasnovano na legendi koja 
pripada teritoriji op�tine Zrenjanin; 

 Princip jedinstvenosti u moguãnosti 
realizacije projekta; 

 Moguãnost �irenja ponude usled 
neiskori�ãenosti resursa kojima reka 
Tisa raspola�e; 

 Raznovrsnost i oèuvanost biljnog i 
�ivotinjskog sveta; 

 Bogato kulturno-istorijsko nasleðe 
priobalja Tise. 

 

 Nejasni strate�ki pravci; 
 Nedovoljan broj odgovarajuãih 

kadrova za realizaciju projekta; 
 Nekvalitetna koordinacija meðu 

stejkholderima; 
 Slabo poznavanje tr�i�ta i 

neinformisanost o savremenim 
trendovima; 

 Slaba komunikacija i volja za 
saradnjom u pravcu razvoja turizma; 

 Nerazvijena turistièka, a posebno 
nautièka infrastruktura (turistièke 
staze, turistièka signalizacija, 
ureðenost lokaliteta, nautièki prihvatni 
objekti i dr.). 

 

POTENCIJALNE SPOLJNE MOGUÃNOSTI 
(OPPORTUNITIES) 

POTENCIJALNE SPOLJNE PRETNJE 
(THREATS) 

 

 Promena motiva putovanja 
(ekspanzija avanturizma,odmora u 
prirodi i specifiènih oblika turistièke 
ponude); 

 Prepoznatljivost imena Atile-Bièa 
Bo�jeg u �irem krugu potencijalnih 
korisnika; 

 Prepoznatljivost celokupnog 
podruèja; 

 Postojeãa strategija razvoja 
nautièkog turizma na veãim rekama 
Srbije, meðu koje spada i Tisa. 

 

 

 �Gubljenje� turistièkog brenda usled 
neadekvatne za�tite i zakasnelog 
ukljuèenja u realizaciju istog;  

 Neplanski razvoj i samostalno 
odluèivanje drugih stejkholdera;  

 Zagaðivanje reke Tise hemijskim i 
èvrstim otpadom. 



Analizom svih faktora u okviru SWOT analize utvrðuje se jasna pozicija stejkholdera  
koji saraðuju na projektu i elemini�u se opasnosti koje mogu nastati u toku same realizacije 
projekta. Iz gore izvedenog, oèigledno je da kljuènu ulogu u uspe�noj realizaciji projekta igra 
spremnost svih uèesnika da u kratkom vremenskom periodu uz raspolo�iva finansijska sredstva 
stvore jasan i prepoznatljiv turistièki proizvod zasnovan na kombinaciji istorijskih podataka i 
legendi o hunskom kralju Atili-Bièu Bo�jem. 
 

ZAKLJUÈNA RAZMATRANJA 
 

Turistièki razvoj zasniva se na jednostvanim pravilima valorizacije svih podruèja koje 
mogu biti od znaèaja za turiste, a da se pri tom ostvaruju odgovarajuãi ekonomski efekti uz 
istovremenu brigu ka ekolo�kim i socijalnim faktorima. Takoðe, kao privredna delatnost, turizam 
je jedini u stanju da valorizuje i pribli�i potencijalnim korisnicima bilo koje podruèje u svetu. 
Jedno je zajednièko svim ovim podruèjima, a to je moguãnost zadovoljenja potreba potencijalnih 
turista. Jasno je da je turizam specifièna industrija �do�ivljaja� i da ju je neophodno konstantno 
razvijati i unapreðivati novim idejama. 

Kada je u pitanju realizacija turistièkog proizvoda �Atila-Biè Bo�ji�, isti predstavlja 
specifiènu moguãnost unapreðenja turistièke ponude op�tine Zrenjanin jednom potpuno novom i 
jedinstvenom idejom koja bi znaèajno doprinela poveãanju turistièke tra�nje, ostvarenju 
znaèajnih ekonomskih efekata, promociji op�tine Zrenjanin i reke Tise, kao i otvaranju novih 
radnih mesta u turistièkoj delatnosti. 

Idejni predlog projekta �Atila-Biè Bo�ji� ima za cilj da uka�e na osnovne pravce razvoja 
u cilju implementcije svih korisnih ideja u buduãi turistièki proizvod, ali i da stvori osnovu za 
dalje usavr�avanje turistièke ponude op�tine Zrenjanin u regionu Potisja i time izvr�i ravnomeran 
razvoj celokupne op�tine u turistièkom pogledu. Ostvarenjem projekta �Atila-Biè Bo�ji� otvorila 
bi se nova faza u turstièkom razvoju ne samo op�tine Zrenjanin veã i �ire. 

Uspe�nost akcije naknadno bi mogla rezultirati ozbiljnijim projektima meðuop�tinske 
saradnje u cilju razvoja nautièkog turizma na Tisi, za�tite i promocije prirodnog blaga reke Tise i 
zajednièkog delovanja vi�e potiskih op�tina na nacionalnom nivou. Upravo zato, ideju vrednosti 
reke Tise kao riznice blaga Bièa Bo�jeg treba posmatrati mnogo kompleksnije, jer prava 
vrednost se nalazi upravo u reci Tisi kao riznici blaga turistièke ponude i reprezentativnosti 
Republike Srbije u buduãem periodu. 
 
 
 
 
 
 
 
 



ZA�TITA INTELEKTUALNE SVOJINE 
 

1) Ovaj projekat, koji je nastao kao rezultat te�nji ka unapreðenju turistièke ponude 
op�tine Zrenjanin izradio je autorski tim koji se sastojao od sledeãih lica: Srðan 
Marèeta, Stevo Èorokalo; 

2) Projekat je zajednièka intelektualna svojina autorskog tima i ne smeju ga, u celini ni u 
delovima, bez dozvole oba autora koristiti treãa lica; 

3) Prilikom javnog saop�tavanja informacija u toku zajednièke saradnje na projektu, 
saradnici su saglasni da su du�ni da pomenu sve saradnike na projektu. 

4) Rezultatima rada na projektu mogu raspolagati samo saradnici na projektu, u skladu 
sa ugovorenim obavezama; 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
U Zrenjaninu, 02. 04. 2009. godine 
 


